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Mezzogiorno, nove aziende alimentari
su 10 impattate dagli eventi atmosferici

Tagliacarne/CdC Salerno

In crescita gli investimenti
ambientali programmati
nel triennio 2024-2026

VeraViola

Nove aziende alimentari su dieci nel
Mezzogiornodichiaranodiaver subito
I'impatto del cambiamento climatico.
Alluvioni, siccita, ondate di calore,
produconoricadute sulle materie pri-
me (specieinagricoltura) e sui proces-
si di lavorazione. Tanto che sono in
crescitarispettoal triennio precedente
le aziende che stanno realizzando o
hanno programmato investimenti
greentrail 2024 eil2026.

Questoil quadrocheverrapresen-
tatoinaperturadi Agrifood Future Re-
search, I'evento (alla terza edizione)
promossodaCamera diCommerciodi
Salerno e Unioncamere. I dati sono
forniti dall'indagine condottadal Cen-
tro Studi delleCamere di Commercio
—Istituto Tagliacarne —con Universita
diTorino, cheha coinvolto7soimpre-
sedelsettoreagroalimentare nel Sud
Italia. L’analisi evidenzia una crescen-
teconsapevolezzaambientale, mari-
leva anche gli ostacoli che le aziende
affrontano nel processodi transizione:
dai costi elevati fino alla difficolta di
orientarsi tra le opportunita della fi-
nanzasostenibile.

Si parte dalla valutazione dell'im-
patto.Noveimprese sudiecidichiara-
no di essere impattate dal cambia-
mento climatico, eil 51,3% di esse di-
chiaradiesserlo “abbastanza”(lealtre
poco omolto).

Lostudiodel Tagliacarne distingue
poitretipologie dirischio: rischiofisi-
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coacuto, fisicocronicoeditransizione.
Il primo dovuto ad eventiestremi(al-
luvioni, siccita, eventi estremi), il se-
condo causato da eventi progressivi
(comel'innalzamentodellatempera-
tura, dellivello del mare)eil terzo do-
vuto alla adozione di politiche di de-
carbonizzazione. Inmedia pittdel 50%
delleimpreseéespostoaunodeitreri-
schi: quasiil 60% ha subitorischi fisici
acuti, 154,7% quellocronicoeil 50,5%
denuncia perdite economiche nella fa-
se di transizione ambientale.

«LaCameradiCommerciodiSaler-
nomette sottolalenteil settoreagroa-
limentare cheé di primariaimportan-
za nell’area — dice il presidente della
CdCediUnioncamere, Andrea Prete —
Lostudio, oltre alanciare un allarme,
rivela anche un dato molto incorag-
giante:le imprese del comparto sono
orientate ainvestire in sostenibilita e
ininnovazione».

L’analisi del Tagliacarnerivela in-
fatti chele imprese prevedonoinvesti-
mentiperridurreirischilegatial cam-
biamento climatico. E, nel periodo
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crescitarispettoal triennio preceden-
te,conunasignificativaquota (22,1%)
legata a politiche di transizione am-
bientale ed energetica.
Nellamaggior parte deicasigliin-
vestimenti sono spinti dal manage-
ment(unosutre),inaltridallaumen-
to dei prezzi energetici (uno su cin-
que) e infine da richieste dei clienti
(uno sudieci). Tuttaviale imprese se-
gnalano non pachi ostacoli: per una
suquattro gliinvestimenti green so-
no eccessivamente costosieper una
su cinque sono le imprese stesse a
non avere risorse sufficienti da desti-
narvi. Sipuo investire per compensa-
re glieffettiambientalinegativi(con
le assicurazionianticatastrofali)op-

pure per trasformare il modello di
business. Ebbene ¢ questa secondarti-
pologiadiintervento che produceef-
fetti positivi sul bilancio. Purtroppo
pero nel Mezzogiorno finora sono
prevalsi gli investimenti di tipo com-
pensativo (70%) a scapito degli altri
cherappresentano soloil 28,6%.

«Le politiche di transizione am-
bientale ed energetica adottate dal-
I’Europa sonoin viadiripensamento
—aggiungePrete— Ormaieéchiaroche
esse hanno segnato un percorso che
non & possibile abbandonare, che va
perseguito, pur connecessarie corre-
zioni e miglioramenti».

Politiche che hanno una impor-
tante forza propulsiva sul settore
agroalimentare. Lo studio dellaCdC
salernitana infatti giunge a chiare
conclusioni: leimprese che realizza-
no investimenti green lo fanno so-
prattutto dietrola spinta daicambia-
menti delle politiche ambientali pilt
chedalrischiodi eventiestremi. Inal-
tre parole, «idecisoripoliticipossono
giocareunruolo importante nell’in-
fluenzare le decisioni aziendali».
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